WERBEBOTSCHAFTEN IN
TOURISMUSPROSPEKTEN

Beispiel Salzburg



Domviertel in Salzburg r
Foto: © A. POtz 5




Nordende des Mattsees
Foto: © A. POtz







Ii e | v _;lllﬂxﬂ g

& -
N e

e

— { L

n
=
O

L

A
L S
=

QO
@

O

K%)
S
O
N
O

=

=
O

Y4

.m

)

O
c
=

N

O
o}
L S
O
=
O
c
)
O
O

-
5
S
=

0

N
O

(%)

[ .

O
O

e

(%)

N
‘O
Q.
<
©

O
-—

O
L



Tappenkarsee in den Radstadtern Tauvern
Foto: © A. POtz




Talschluss bei Huttschlag im GroBarltal
Foto: © A. Potz







Schquerg an der L
Fofo: © A. Potz




- Die Produktion von Bedurfnissen hinsichtlich Konzepten der
Nachhalfigkeit bewerten.

- Eignung von RGumen fUr die Tourismusentwicklung sowie
Folgen der ErschlieBung beurteilen.



AUFGABENSTELLUNG:

- Lokalisiere die in den Fotos angegebenen Orte.

. Uberlege, ob du zu den angefUhrten Orten eine persdnliche
Wahrnehmung verbindest oder sie fur dich ein besonderes
Image haben.

- Erortere mit Deinen Klassenkolleginnen und Klassenkollegen die
Bedeutung von Werbebotschaften von Fotos in
Tourismusprospekten am Beispiel der vorliegenden Fotos.

Losung der Aufgabenstellungen in Stichworten oder kurzen
Satzen.



